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Aus Anlass der im Rahmen des Modellprojektes 
„Hochschule 2020“ schrittweise geänderte Strukturen 
sowie der Anspruch auch nach außen zu zeigen, dass 
die Hochschule 

zukunftsorientiert und 
unternehmerisch handelt sowie 
international ausgerichtet und 
fest in der Region verankert ist, 

wurde das aktuelle Corporate Design entwickelt und im 
März 2007 eingeführt.

Durch die Auswahl kräftiger Leitfarben (Anthrazit, Blau, 
Grün und Orange) wird gerade bei Auszeich nungen 
und flächigen Anwendungen ein optisch stark anzie­
hendes Design vorgegeben. Durch die Reduzierung 
der neun Farben des alten Farbleitsystems auf nur vier 
kräftige Farben konnte das Farbsystem vereinfacht 
und übersichtlicher gestaltet werden. Das war, wie 
die Umfragen zeigten, ein Wunsch der Mitarbeiter der 
Hochschule.

Im Dreiklang der fakultätsspezifischen Farben ergibt 
sich so ein harmonischeres Gesamtbild mit starker 
Ausstrahlung und hoher Wiedererkennbarkeit. Die 
einzelnen Farben wurden nach farbpsychologischen 
Regeln und Untersuchungen ausgewählt und auf­
einander abgestimmt. Sie sind für alle Anwendungen 
bindend.

Anfragen, Meinungen oder Anregungen zum Corpo­
rate Design nimmt der Bereich Öffentlichkeitsarbeit 
entgegen.

Einführung
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Name 
Der Name der Hochschule Wismar lautet:

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design

und ist in Fließtexten wie folgt zu schreiben:
„Hochschule Wismar, University of Applied  
Sciences: Technology, Business and Design“

Slogan
Der Werbeslogan der Hochschule Wismar lautet
„Mit allen Wassern gewaschen.“ und muss auf allen 
zentralen Werbemitteln zum Einsatz kommen. 
Daher ist nach Möglichkeit die Kombination aus: 

Hochschule Wismar
Mit allen Wassern gewaschen.

in der hier gezeigten Schriftformatierung (Meta Normal 
Bold, Meta Normal Roman) zu verwenden.

Sprache
Wenn möglich soll ein sinnvoller maritimer Sprachge-
brauch verwendet werden. Beispiele:
•  „Campus Ahoi!“ als Bezeichnung der Veranstaltung 
    Hochschulinformationstag
•  „Nimm Kurs!“ als Informationsüberschrift
•  „Semster-Kompass“ als Bezeichnung für den 
    Studienplaner

Nationaler Kodex
Die Hochschule Wismar ist 2009 dem „Nationalen 
Kodex für das Ausländerstudium an deutschen Hoch-
schulen“ beigetreten. Dabei verpflichtet sie sich unter 
anderem Werbe- und Informationsmaterialien wo 
immer möglich auch in englischer Sprache anzubieten.

Telefonnummern
Generell ist folgende Schreibweise von Telefonnum-
mern anzuwenden:

03841 753-123
+49 3841 753-123

Die Landes-, Stadt- und Hochschulnummer werden 
jeweils zusammen geschrieben bzw. sind als Gruppe 
durch ein Leerzeichen zu trennen. Die Durchwahl zu 
einem Mitarbeiterapparat ist durch einen Trennstrich 
zu kennzeichnen.
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Fakultäten

Die Fakultät für Ingenieurwissenschaften hat als 
Leitfarbe ein Blau, die Fakultät für Wirtschaftswis-
senschaften ein Grün. Der Fakultät Gestaltung ist die 
Farbe Orange zugeordnet. 

In Kombination und als Kontrastfarbe für alle Fakul-
täten wird jeweils der dunkle Grauton – Anthrazit 
– eingesetzt. 

Die angegebenen HKS- und CMYK-Farben sind für 
Drucksachen einzusetzen. Bei Monitor-Anwendungen 
(z. B. Internetanwendungen oder Power-Point-Präsen-
tationen) sind entsprechend die RGB- oder Hexacode-
Angaben zu benutzen.

Farben
Allgemeine Darstellung, Verwaltung und  
zentrale Einrichtungen

Für die Gesamtdarstellung der Hochschule Wismar 
wird hauptsächlich die Farbe Anthrazit verwendet.  
Bei großflächiger Anwendung ergibt sich daher für 
Textelemente eine Farbgebung in Weiß oder Hellgrau 
(40 % Schwarz). 

Die Sonderfarbe Silber kann eingesetzt werden, 
wenn eine besondere Imagewirkung für ein Produkt 
gewünscht wird. Beispiele hierfür sind die Image-
broschüre, die Zeungnispapiere oder auch die Einla-
dungskarte zum jährlichen Hochschulball.

Fakultät für  
Ingenieur wissenschaften

Fakultät für  
Wirtschafts wissenschaften

Fakultät  
Gestaltung

Allgemeine Darstellung, Verwaltung und zentrale Einrichtungen

Anthrazit 
HKS 97

CMYK: 30 / 0 / 30 / 90
RGB: 47 / 50 / 41 
Hexacode: 2f3229

Silber 
HKS 99

Hellgrau

CMYK: 0 / 0 / 0 / 40
RGB: 175 / 175 / 175 
Hexacode: afafaf

Blau 
HKS 50

CMYK: 80 / 0 / 10 / 0
RGB: 0 / 177 / 219
Hexacode: 00b1db

Grün 
HKS 65

CMYK: 70 / 0 / 100 / 0
RGB: 51 / 153 / 51 
Hexacode: 339933

Orange 
HKS 7

CMYK: 0 /65 / 100 / 0
RGB: 255 / 93 / 2 
Hexacode: ff5d02
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Als Grundschrift wird die Meta Normal Roman ver-
wendet, für Texthervorhebungen die Meta Bold Roman 
oder Meta Normal Italic (z. B. bei mehr sprachigen 
Texten). Als spezielle Akzentschrift kann die Meta 
Bold Capitals verwendet werden. Alle diese Schriften 
besitzen die typischen Mediäval ziffern und sorgen 
z. B. innerhalb von Anschreiben für ein ausgeglich enes 
Schriftbild.

Sind z. B. Formulare oder Tabellen auszufüllen, welche 
eine Unterschreitung der Grundlinie bei Ziffern nicht 
zulassen, ist die Meta Correspondence zu verwenden, 
da hier die Ziffern oberhalb der Grundlinie stehen. Die 
Schrift erlaubt typische Formatierungen zu, z.B. fett 
oder kursiv in typischen Textverarbeitungsprogram-
men.

Für fremdsprachige Texte (z. B. Polnisch, Griechisch) 
steht die Meta International zur Verfügung, da sie die 
entsprechenden Schriftzeichenumfänge bietet.

Für die Internetanwendung ist der Webfont  
FF Meta Web Bold in den Dateiformaten *.eof und 
*.woff verfügbar. Weitere Informationen zur Anwen-
dung befinden sich im Styleguide für die Internetprä-
senz der Hochschule.

Generell sind Unterstreichungen, Schattierungen, 
extreme Buchstabenabstände und Zentrierungen  
von Texten nicht gestattet. Zu verwenden sind ein 
linksbündiger Flattersatz, wie bei diesem Text hier  
zu sehen, oder ein Blocksatz.

Die Meta-Schriften (Meta, MetaCorrespondence,  
Meta International) sind Lizenzschriften und dürfen 
nur für Hochschulanwendungen genutzt werden.  
Die Weitergabe an Dritte ist nicht gestattet. 

In Ausnahmefällen, bei welchen die Schrift Meta 
nicht für alle Nutzer verfügbar ist, müssen serifenlose 
Systemschriften verwendet werden (z.B. Arial). 

Meta Normal Roman
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w 
x y z   A B C D E F G H I J K L M N O P Q R 
S T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Meta Correspondence
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w  
x y z   A B C D E F G H I J K L M N O P Q R 
S T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Meta Bold Roman
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w 
x y z   A B C D E F G H I J K L M N O P Q R 
S T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

FF Meta Web Bold
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w 
x y z   A B C D E F G H I J K L M N O P Q R 
S T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Meta Normal Italic
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x 
y z   A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S 
T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Meta Book Greek Italic
Α Β Γ Δ Ε Ζ Η Θ Ι Κ Λ Μ Ν Ξ Ο Π Ρ Σ Τ Υ Φ 
Χ Ψ Ω Ϊ Ϋ ά έ ή ί ΰ α β γ δ ε ζ η θ ι κ λ μ ν 
ξ ο π ρ ς σ τ υ φ χ ψ ω ϊ ϋ ό ύ ώ

Meta Bold Capitals
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v 
w x y z   A B C D E F G H I J K L M N O P 
Q R S T U V W X Y Z   0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Hausschrift Meta

für Formulare und Tabellen (fett, kursiv möglich)

für fremdsprachige Texte (Beispiel griechischer Zeichensatz)

für Titelschriften zum Beispiel

Grundschrift

zur Texthervorhebung

zur Texthervorhebung
zur Anwendung bei Internetpräsenzen
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Jedes Produkt der Hochschule Wismar ist mit dem 
Logo zu kennzeichnen. Der Einsatz des Signets 
(Fischerfigur) als zusätzliches, einzelnes Element ist 
möglich, wenn das Logo an anderer Stelle auf dem 
gleichen Produkt gezeigt wird. Als Beispiele hierfür 
seien die Imagebroschüre, ein Buch aus der Reihe 
Geschichten der Hochschule Wismar oder eine Stellen-
anzeige genannt.

Selbstverständlich darf das Logo in keiner Art und 
Weise verändert werden (z. B. nicht verzerren, spiegeln 
oder die Elemente anders anordnen). Auch dürfen 
keine Abwandlungen des Logos entwickelt werden, die 
zum Beispiel andere Texte, eine andere Farbigkeit oder 
sonstige zusätzliche Elemente aufweisen.

Sonderanfertigungen sind nach Absprache bzw. 
Vorgabe für Produkte möglich, deren zur Verfügung 

Logo 
stehende Fläche keinen Platz für das Logo bieten. Bei-
spiele hierfür sind die Münz-Sonderprägung anlässlich 
der 100­Jahr­Feier, der Kugelschreiber oder auch die 
Hochschulstempel.

Beim Platzieren des Logos ist die Mindesthöhe von  
4 cm einzuhalten, da andernfalls die Lesbarkeit nicht 
gewährleistet ist. 

Für Materialien mit wenig Platz ist die sogenannte 
Mini-Variante (Höhe 2,5 cm) zu verwenden. Die Mini-
Variante verfügt über einen vergrößerten Schriftblock 
(University of Applied Sciences Technology, Business 
and Design) und gewährleistet so die Lesbarkeit bei 
Verkleinerungen.

Original-Logo in Anthrazit 
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Logovarianten allgemein

in Grau 
(40% Schwarz)

in Schwarz in Weiß

Höhe minimal: 4 cm

in Anthrazit in Schwarz in Grau 
(40% Schwarz)

in Weiß

Mini-Varianten, Höhe minimal: 2,5 cm
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Die Fakultäten erhalten jeweils ein Logo in der dem 
Farbsystem entsprechend festgelegten Farbkombina-
tion mit der Herausstellung des relevanten englischen 
Begriffes. Auf jedem Produkt einer Fakultät muss das 
Fakultätslogo, Original oder Variante, erscheinen.  
Die Verwendung des Signets (Fischerfigur) ist einzeln 
möglich, wenn an anderer Stelle (z. B. beim Impres-
sum oder Kontakt) das Fakultätslogo erscheint.

Beim Platzieren der Logos ist die Mindesthöhe von  
4 cm einzuhalten, da andernfalls die Lesbarkeit nicht 
gewährleistet ist. 

Auch für die Fakultätslogos sind sogenannte Mini-
Varianten verfügbar, wenn ein Produkt nicht genügend 
Platz für die Original-Größe bietet. Die Mini-Varianten 
verfügen über einen vergrößerten Schriftblock (Uni­

Logos der Fakultäten
versity of Applied Sciences Technology, Business 
and Design) und gewährleisten so die Lesbarkeit bei 
Verkleinerungen.

Selbstverständlich dürfen die Logos in keiner Art und 
Weise verändert werden (z. B. nicht verzerren, spiegeln 
oder die Elemente anders anordnen). Auch dürfen 
keine Abwandlungen der Logos entwickelt werden, die 
zum Beispiel andere Texte, eine andere Farbigkeit oder 
sonstige zusätzliche Elemente aufweisen.

Fakultät für Ingenieur-
wissenschaften

Fakultät für Wirtschafts-
wissenschaften

Fakultät Gestaltung

Original-Logos der Fakultäten, Höhe minimal: 4 cm
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Logovarianten Fakultäten

Logovarianten für die Fakultät für Ingenieurwissenschaften

Logovarianten für die Fakultät Gestaltung

Logovarianten für die Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

Höhe minimal: 4 cm Mini-Varianten, Höhe min.: 2,5 cm
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Für die Gesamtdarstellung der Hochschule Wismar 
sollte ein sogenannter Farbbalken, bestehend aus den 
drei Fakultätsfarben, eingesetzt werden. Er kann in 
Kombination mit dem Schriftzug Hochschule Wismar 
und z. B. dem Slogan Mit allen Wassern gewaschen. 
immer proportional angepasst oben rechts im An-
schnitt eines Formates erscheinen. 

Farbbalken

Studienangebot

Rückseite Deckblatt

Kontakt

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Bereich Öffentlichkeitsarbeit
Postfach 1210
23952 Wismar

Telefon: 03841 753-221
E-Mail: pressestelle@hs-wismar.de

www.hs-wismar.de/Zahlen

Fakultät für Ingenieurwissenschaften
10 Bachelor-Studiengänge 
7 Master-Studiengänge

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften
4 Bachelor-Studiengänge 
5 Master-Studiengänge

Fakultät Gestaltung
2 Bachelor-Studiengänge 
3 Master-Studiengänge
2 Diplom-Studiengänge

Fern- und Onlinestudiengänge
3 Bachelor-Studiengänge 
6 Master-Studiengänge
3 Diplom-Studiengänge

Forschungsschwerpunkte

•	Lehren	–	Lernen	

•	Sicherer	und	effektiver	
Seeverkehr	

•	Neue	Materialien	und 
Kunststofftechnik 

•	Bauen	und	Planen	

•	Computational	Engineering	
und Mechatronik 

•	Innovation	und	Design	 
von	Produkten	und	techno­
lo gischen Verfahren 

•	IT­Systeme	und	Medien	

•	Nachwachsende	Rohstoffe,	
Umwelttechnik und Biotech-
nologien 

•	Management	und	Recht

Vergleichender Überblick Personal*

Auf eine ausdrückliche Verwendung von weiblichen und männlichen 
Bezeichnungen wurde – wenn nicht explizit dargestellt – verzichtet. Die 
Redaktion geht davon aus, dass sich Leser beider Geschlechter ange-
sprochen fühlen.

Nicht	nur	die	Nachfrage	nach	Studienplätzen	an	der	Hochschule	
Wismar	war	 zu	Beginn	des	Wintersemesters	 2009/2010	höher	
als	im	Vorjahr.	Auch	die	Anzahl	der	Studenten	im	aktuellen	Stu-
dienjahr	liegt	mit	5.896	um	15	Prozent	über	dem	Stand	des	ver-
gangenen	Wintersemesters	und	damit	10	Prozent	über	dem	bun-
desweiten	Zuwachs	von	5	Prozent.	Sogar	einen	Anstieg	um	30	
Prozent		gegenüber	dem	Vorjahr	konnte	die	Hochschule	Wismar	
im	Oktober	2009	mit	einem	Plus	von	508	auf	 insgesamt	2.195	
Studenten	im	1.	Fachsemester		(Bachelor­,	Master­	und	Diplom-
studiengänge)	verzeichnen.

1.371 Studienanfänger haben im Studienjahr 2009 (Sommerse-
mester 2009 und Wintersemester 2009/2010) ein Studium an 
der	Hochschule	Wismar	aufgenommen.	Im	Vergleich	zum	Vorjahr	
ist	die	Zahl	der	Erstimmatrikulierten	um	18,5	Prozent	gestiegen	
(vgl.	bundesweit	7	Prozent).	Im	Fernstudium	konnten	die	meisten	
Studienfänger	verzeichnet	werden	(38	Prozent),	gefolgt	von	den	
Fakultäten	 Ingenieurwissenschaften	 (31	 Prozent),	 Wirtschafts-
wissenschaften	(22	Prozent)	und	Gestaltung	(9	Prozent).

Der	 Anteil	 der	 Studentinnen	 liegt	 unverändert	 bei	 36	 Prozent.	
Die	Frauenanteile	variieren	zwischen	den	einzelnen	Fakultäten.	
Besonders	in	den	Fakultäten	Gestaltung	(66	Prozent)	und	Wirt-
schaftswissenschaften	 (52	 Prozent)	 sind	 Studentinnen	 über-
durchschnittlich	stark	vertreten.

Die	Zahl	der	ausländischen	Studenten	hat	sich	gegenüber	dem	
Vorjahr	um	absolut	10	Studenten	erhöht	und	liegt	bei	8	Prozent.	
Mit	 dieser	 Quote	 nimmt	 die	 Hochschule	Wismar	 nach	 wie	 vor	
eine	Spitzenposition	 unter	 den	Hochschulen	Mecklenburg­Vor-
pommerns ein. 

Deutlich	mehr	Studenten	im	1.	Hochschulsemester	kommen	im	
Vergleich	zum	Studienjahr	2008/2009	aus	den	neuen	(+	46	Pro-
zent)	und	den	alten	Bundesländern	(+	50	Prozent).	Mit	677	Stu-
denten	mehr	ist	die	Zahl	der	Erstsemester,	die	aus	Mecklenburg­
Vorpommern	kommen,	ebenfalls	um	10	Prozent	angestiegen.

88	Prozent	aller	Studiengänge	(ohne	auslaufende	Bachelor­	und	
Masterstudiengänge)	sind	inzwischen	auf	Bachelor­	und	Master-
abschlüsse	umgestellt.	Zum	Vergleich:	an	allen	deutschen	Hoch-
schulen	sind	es	zum	Wintersemester	2009/2010	79	Prozent	aller	
Studiengänge. Mit 4.206 in Bachelor- und Masterstudiengängen 
eingeschriebenen	Studenten	 (71	 Prozent)	 liegt	 die	Hochschule	
Wismar	ebenfalls	weit	über	dem	Bundesdurchschnitt.	

102	Wissenschaftliches	Personal,		
	 davon	65	Professoren

76	 Nichtwissenschaftliches	Personal	

178  gesamt

Fakultät für Ingenieurwissenschaften

212	 Wissenschaftliches	Personal,
	 davon	135	Professoren,	67	Lehrkräfte	
 und wissenschaftliche Mitarbeiter

231	 Nichtwissenschaftliches	Personal,	
	 davon	75	Verwaltung,	15	Auszubildende	und
 143 sonstiges Personal 

443  gesamt

Personal gesamt

49	 Wissenschaftliches	Personal,		
	 davon	42	Professoren

15	 Nichtwissenschaftliches	Personal	

64 gesamt

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

37	 Wissenschaftliches	Personal,		
	 davon	33	Professoren

21	 Nichtwissenschaftliches	Personal	

58 gesamt

Fakultät Gestaltung

Zahlen und Fakten

Hochschule Wismar
Studienjahr 2009/2010

*Stand: 31.12.2009Stand: 30.11.2009

Faltblatt_ZuF_2010_Druck.indd   1 18.03.2010   17:08:30

3 mm

(Anwendung für DIN A4)

16 mm

48 mm

3 mm

(Anwendung für DIN A4)

16 mm

Anwendungsbeispiele: Messestandsystem (3 x 2,3 m) und Titelseite eines Faltblattes (105 x 210 mm)

MetaBold-Roman 10 Pt
MetaNormal-Roman 10 Pt
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Der grafische Stil für Illustrationen ist formal grund-
sätzlich an die Gestalt der Fischerfigur aus dem Logo 
anzulehnen. Die Illustrationen müssen zweidimensio-
nale Vektorgrafiken sein. 

Die Fischerfigur darf Bestandteil einer Illustration oder 
eines Musters/Rasters sein. Dabei ist zu beachten, 
dass das Logo der Hochschule (bzw. eine Logova-
riante) an anderer Stelle auf dem gleichen Produkt 
dargestellt sein muss.

Illustrationen

Beispiele: Einladungskarte Jahresempfang, Beispiele für Illustrationen, zwei Doppelseiten des Studienplaners

Bei Vergabe eines Auftrages für Illustrationen an 
externe Unternehmen müssen vor einem Briefing die 
inhaltlichen und grafischen Vorgaben für Illustrationen 
mit dem Bereich Öffentlichkeitsarbeit abgestimmt 
werden.
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Zur Korrespondenz stehen den Fakultäten, den zent-
ralen Einrichtungen und der Verwaltung Vordrucke für 
Erst- und Folgebögen zur Verfügung, wie sie auf dieser 
Seite zu sehen sind.

Diese werden über eine Datei-Vorlage für ein Textverar-
beitungsprogramm bedruckt.

Es existiert keine elektronische Vorlage, welche alle 
Bestandteile für einen Brief (z.B. das Logo) enthält, 
denn Briefe sollen immer auf den Vordrucken erstellt 
werden.

Der Bereich Seefahrt in Warnemünde hat als Aus-
nahme einen eigenen Erstbogen, da Zertifikate und 
Postanschrift anders sind.

Briefpapier

Briefboegen_FIW_Druck.indd   2 03.03.2009   11:04:07

 
Fakultät für Ingenieurwissenschaften / Faculty of Engineering

Postadresse: Hochschule Wismar / Postfach 1210 / 23952 Wismar
Besucheradresse: Philipp-Müller-Straße 14 / 23966 Wismar

Telefon: +49 3841 753-0 / Fax: +49 3841 753-383
E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de

Briefboegen_FIW_Druck.indd   1 14.09.2009   10:24:11

Briefboegen_FIW_Druck.indd   2 03.03.2009   11:04:07

 Fakultät für Ingenieurwissenschaften / Faculty of Engineering
Seefahrt / Maritime Studies

Post- und Besucheradresse: Hochschule Wismar 
Richard-Wagner-Straße 31 / 18119 Rostock-Warnemünde

Telefon: +49 381 498-5801 / Fax: +49 381 498-5802
E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de

Briefboegen_FIW_SF_Druck.indd   1 08.11.2010   14:19:37

Neben dem entsprechenden Logo enthalten die 
Vordrucke einen allgemeinen Kontakt-Textblock sowie  
das Audit-Zertifikat Familiengerechte Hochschule. 

In der Dateivorlage zum Bedruck sind außer dem An-
schreibentext die persönlichen Kontaktdaten anzuge-
ben. Die Datei-Vorlagen für die zentralen Einrichtungen 
enthalten außerdem die jeweilige Bezeichnung der 
Struktureinheit und werden oberhalb des allgemeinen 
Kontaktblocks aufgedruckt.

Für jede zentrale Einrichtung existiert eine eigene 
Word-Vorlage.

Erst- und Folgebogen der Fakultät für Ingenieurwissenschaften, rechts der Erstbogen für den Bereich Seefahrt
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Fakultät für Wirtschaftswissenschaften / Wismar Business School

Postadresse: Hochschule Wismar / Postfach 1210 / 23952 Wismar
Besucheradresse: Philipp-Müller-Straße 14 / 23966 Wismar

Telefon: +49 3841 753-0 / Fax: +49 3841 753-383
E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de
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Erst- und Folgebogen der Fakultät für Ingenieurwissenschaften, rechts das Briefpapier für die Fakultät Gestaltung

Briefpapier für die Verwaltung und die zentralen Einrichtungen, rechts elektronische Word-Vorlage (Beispiel)
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Bemaßung (mm) DIN A4 Erstbogen (210 x 297 mm)

Musterfirma
Abteilung X
Herr Max Mustermann
Mustermann-Straße X
12345 Musterstadt

Betreffzeile

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tin-
cidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum do-
lore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl 
ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. 

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim 
placerat facer possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum 
dolor quip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. 
Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim 
placerat facer possim assum.

… 

Ihr Zeichen: 14 Zeichen1234 Ihre Nachricht vom: 20. September 2006 Unser Zeichen: 15 Zeichen12345 
Telefon: 03841 753-xxx Fax: 03841 753-xxx E-Mail: xxx.xxxxxxxxx@xxx.hs-wismar.de Datum: 22. September 2006

Postadresse: Hochschule Wismar / Postfach 1210 / 23952 Wismar
Besucheradresse: Philipp-Müller-Straße 14 / 23966 Wismar

Telefon: +49 3841 753-0 / Fax: +49 3841 753-383
E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de

  Dezernat Verwaltungs-, Bau- und Liegenschaftsangelegenheiten
Department of Facility Services

Brief_Verw_Lateintext.indd   1 08.11.2010   16:00:00
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Bemaßung (mm) DIN A4 Folgebogen (210 x 297 mm)

…

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio 
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. 

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim 
placerat facer possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit  

Mit freundlichen Grüßen

Max Mustermann
Marketingleiter

Brief_Verw_Lateintext.indd   2 08.11.2010   16:00:00
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Die elektronische Fax-Vorlage enthält neben dem Logo 
einen Störer auf der rechten Seite, um die Aufmerk-
samkeit des Empfängers zu erhöhen und zur schnellen 
Weiterleitung aufzufordern.

Die persönlichen Daten können im obersten Bereich 
eingetragen werden. Der allgemeine Kontaktblock 
befindet sich am unteren Blattrand.

Fax
Um den Toner-Verbrauch so gering wie möglich zu 
halten, wurde auf zusätzliche Gestaltungselemente 
verzichtet. Wir empfehlen, keine farbigen Fotos und 
dergleichen im Fax zu verwenden, da das Übertra-
gungsverfahren keine akzeptablen Ergebnisse ermög-
licht und Toner verbrauchen würde.

Ansicht der elektronischen Fax-Vorlage, DIN A4 
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Bemaßung (mm) DIN A4 Fax-Bogen (210 x 297 mm)

FAX 

 
An (To): Druckerei X 
 Strandweg 11 
 12345 Neustadt 
Fax-Nr.: 01234 - 56789 
 
Von (From): Hans Mustermann 
 Struktureinheit 
       
Tel. Nr.: +49 3841 753-123 
Fax-Nr.: +49 3841 753-456 
 
Seitenzahl/ 
Number of pages: 1 
 
Bemerkungen (Notes): DRINGEND! 
 
Datum: 26. September 2010 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Hochschule Wismar 
Postadresse: Postfach 1210 / 23952 Wismar 

Besucheradresse: Philipp-Müller-Straße 14 / 23966 Wismar 
Telefon: +49 3841 753-0 / Fax: +49 3841 753-383 

E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de  

Druckkostenanfrage 

Sehr geehrte Damen und Herren, 
 
hiermit bitte ich Sie um schnellstmögliche Zusendung eines Kostenvoranschlages für 
folgendes Produkt: 
 
Studiengangsfaltblatt  
 
Auflage: 1000 Stk. 
Format: 40 x 21 cm offen 
Papier:  Bilderdruck matt  135 g/qm 
Druck: HKS 97, 65 + Mattlack 
Satz: Belichtung gelieferter Dateien 
Verarbeitung: glatt beschnitten, 4-Bruch parallel gefalzt auf 8 x 21 cm (10 Seiten) 
Datei: PDF. Lieferung sofort 
Lieferung: frei Haus, handlich  verpackt  

 
Über Ihr Angebot per Fax oder E-Mail würde ich mich sehr freuen. 
 
Mit freundlichen Grüßen 
 
 
Hans Mustermann 

14

96

96

112

-27,5°

14

153 195

Musterfirma
Abteilung X
Herr Max Mustermann
Mustermann-Straße X
12345 Musterstadt

Betreffzeile

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tin-
cidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum do-
lore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl 
ut aliquip ex ea commodo consequat. 

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. 

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim 
placerat facer possim assum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum 
dolor quip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. 
Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim 
placerat facer possim assum.

… 

Ihr Zeichen: 14 Zeichen1234 Ihre Nachricht vom: 20. September 2006 Unser Zeichen: 15 Zeichen12345 
Telefon: 03841 753-xxx Fax: 03841 753-xxx E-Mail: xxx.xxxxxxxxx@xxx.hs-wismar.de Datum: 22. September 2006

Postadresse: Hochschule Wismar / Postfach 1210 / 23952 Wismar
Besucheradresse: Philipp-Müller-Straße 14 / 23966 Wismar

Telefon: +49 3841 753-0 / Fax: +49 3841 753-383
E-Mail: postmaster@hs-wismar.de / www.hs-wismar.de

  Dezernat Verwaltungs-, Bau- und Liegenschaftsangelegenheiten
Department of Facility Services

Brief_Verw_Lateintext.indd   1 08.11.2010   16:00:00
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Die Visiten-Klappkarten sind zweisprachig angelegt. 
Sie bestehen aus einem deutsch- und einem englisch-
sprachigen Teil und können aufgrund einer Perfora tion 
getrennt übergeben werden. 

Neben den persönlichen Kontaktdaten beinhalten sie 
den allgemeinen Adressblock im Innenteil sowie das 
jeweilige Logo in zwei Varianten auf den Außenseiten.

Je nach Zugehörigkeit zu einer Fakultät sind die Karten 
in den bestimmten Farbkombinationen angelegt. Visi-
tenkarten für Mitarbeiter der zentralen Einrichtungen 
und der Verwaltung bekommen Karten der Farbkombi-
nation Silber und Anthrazit.

Visitenkarten
Beim Druck ist ein Papier folgender Eigenschaften 
anzugeben: Bilderdruck matt, beidseitig gestrichen, 
300 g/m2, weiss (z.B. PROFIsilk).

Blanko-Karten
Für kurzzeitigen Bedarf mit geringer Stückzahl sind 
alternativ Blanko-Karten verfügbar. Diese sind in den 
Farben Silber und Anthrazit gedruckt und enthalten 
neben dem Logo der Hochschule nur noch den 
allgemeinen Adressblock. Auf den Innenseiten können 
handschriftlich wesentliche Kontaktangaben eingetra-
gen werden.

Visitenkarten für Mitarbeiter der Fakultäten
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Blanko-Klappkarte in Silber/Anthrazit 

TitelVorname Name

Fakultät/zentrale Einrichtung (dt.)

Berufungsgebiet/Tätigkeit/Funktion (dt.)

E-Mail: vorname.name@hs-wismar.de

Telefon: 03841 753-123

Fax: 
03841 753-456

Mobil: 0178 1234567

TitelVorname Name

Fakultät/zentrale Einrichtung (engl.)

Berufungsgebiet/Tätigkeit/Funktion (engl.)

E-mail: vorname.name@hs-wismar.de

Phone: +49 3841 753-123

Fax: 
+49 3841 753-456

Mobile: +49 178 1234567
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Bemaßung (mm) Außen- und Innenseite, offen 50 x 180 mm
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Namensschilder sollen Außenstehende auf dem 
kürzesten Weg darüber informieren, welche Hoch-
schulfunktionen durch die anwesende Person einge-
nommen werden. Die Namensschilder werden textuell 
entsprechend der Veranstaltung des Namens und der 
Funktion modifiziert.

Namensschilder
Namensschilder gibt es in 2 verschiedenen Größen, 
75x40 mm und 90x54 mm. Im oberen teil des Schildes 
befindet sich ein farbiger Balken, welcher die jeweilige 
Fakultät oder Verwaltung repräsentiert. In ihm ist 
per Anschnitt das Signet der Hochschile („Fischer“) 
linksseitig positioniert. In der Kopfzeile kann je nach 
Bedarf der Veranstaltungstitel, die Funktion oder der 
allgemeine Titel Hochschule Wismar stehen. Der Text 
in der Kopfzeile kann ein- oder zweizeilig sein. Bei 
einem zweizeiligen Titel kann die Schriftgröße ange-
passt werden.

Beispiele Namensschilder für Verwaltung und Fakultäten

Vorlagen für Namensschilder
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Bemaßung Namensschild (mm) (75x40 mm)
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Faltblätter
Bemaßung (mm) 6-seitige Faltblätter im Wickelfalz, mehr als 6 Seiten Zickzackfalz (105 x 210 mm)

Hochschule Wismar
Mit allen Wassern gewaschen.

SERVICE

30,6

22,75 

21

0

57,7

2,2

201,8
203,5

3,6

Kopf:
Farbbalken, Slogan, Titel, 
angeschnittener Fischer, 
eventuell grauer Balken mit 
Zusatzinformationen

Fotografie

Reiter:
Jahreszahl, Service o.ä.

42,4 

59,557,7

MetaBold-Roman Regular 10pt
MetaNormal-Roman Regular 10pt

METABOLD-ROMAN REGULAR 16PT

43,1
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Bemaßung (mm) 6-seitige Faltblätter im Wickelfalz, mehr als 6 Seiten Zickzackfalz (105 x 210 mm)

12,5 

63,5 

11,5 43

0

vollständiges Logo der Hoch-
schule Wismar bzw. fakultäts-
bezogenes Logo

Als Kontaktdaten sind die Ad-
resse der Hochschule Wismar 
und die Web-Adresse zwingend

weitere Informationen wie An-
sprechpartner, Besuchszeiten, 
Öffnungszeiten, Bewerbungs-
fristen etc.

Feld für Logos von Kooperati-
onspartnern/Förderern etc.

Monat und Jahr des aktuellen 
Standes
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Beispiele Vorderseite

Beispiele Rückseite

Hochschule Wismar
Mit allen Wassern gewaschen.

Studienberatung

SERVICE

Hochschule Wismar
Mit allen Wassern gewaschen.

Senioren-Uni Wismar

SERVICE

Zahlen und Fakten

Hochschule Wismar
Mit allen Wassern gewaschen.

Studienjahr 2010/2011

Studienangebot

Kontakt

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Bereich Öffentlichkeitsarbeit
Postfach 1210
23952 Wismar

Telefon: 03841 753-221
E-Mail: pressestelle@hs-wismar.de

www.hs-wismar.de/Zahlen

Fakultät für Ingenieurwissenschaften
10 Bachelor-Studiengänge 
7 Master-Studiengänge

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften
4 Bachelor-Studiengänge 
6 Master-Studiengänge

Fakultät Gestaltung
2 Bachelor-Studiengänge 
3 Master-Studiengänge
2 Diplom-Studiengänge

Fern- und Onlinestudiengänge
3 Bachelor-Studiengänge 
8 Master-Studiengänge
3 Diplom-Studiengänge

Forschungsschwerpunkte

• Lehren – Lernen 

• Sicherer und effektiver 
Seeverkehr 

• Neue Materialien und 
Kunststofftechnik 

• Bauen und Planen 

• Computational Engineering 
und Mechatronik 

• Innovation und Design  
von Produkten und techno-
lo gischen Verfahren 

• IT-Systeme und Medien 

• Nachwachsende Rohstoffe, 
Umwelttechnik und Biotech-
nologien 

• Management und Recht

Auf eine ausdrückliche Verwendung von weiblichen und männlichen 
Bezeichnungen wurde – wenn nicht explizit dargestellt – verzichtet. 
Die Redaktion geht davon aus, dass sich Leser beider Geschlechter 
angesprochen fühlen.

Stand: 30.11.2010

Wismar

Timmendorf Kirchdorf

Fährdorf

Groß Strömkendorf

OSTSEE INSEL
POEL

Hochschule Wismar

Laborkomplex 
Malchow

Kontakt

Die Rückseite des Faltblatts 
ist Kontaktdaten vorbehalten 
(z.B. Adresse, Ansprechpartner, 
Besuchszeiten, Sprechzeiten, 
Webadresse, Wegbeschreibung).
Zwingend erforderlich ist das 
Logo der Hochschule Wismar. 
Bei allgemeinen Faltblättern 
erscheint dies in weiß, bei fakul-
tätsgebundenen Faltblättern in 
der entsprechenden Farbe.
Die Umschlagseiten der Faltblät-
ter erscheinen in Anthrazit.
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Beispiele mit Modifizierungen Kopf

Beispiele mit Modifizierungen Reiter

Folgende Modifizierungen sind zulässig:
•  Einfügen eines grauen Farbbalkens für weitere      
    Informationen
•  ein- oder zweizeilige Titel in MetaBold-Roman 21 Pt
•  einzeiliger Titel in MetaBold-Roman 21 Pt mit Unter- 
    titel in MetaNormal-Roman 21 Pt

Folgende Modifizierungen sind zulässig:
•  Bezeichnung z.B. Service in MetaBold-Roman 16 Pt   
    Großbuchstaben
•  Jahrezahl in MetaBold-Roman 16 Pt
•  längerer Text in MetaBolf-Roman 12 Pt
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Innenteil, Bemaßung (mm) Informations- und Service-Faltblätter DIN A4 (297 x 210 mm)

0
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maximale 
Textausdehnung 

204

Text

Fotografien

Innenteil Innenteil Innenteil

Innenteil Rückseite Deckblatt
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Beispiele für Faltblatt-Innenseiten
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Zu jedem Studiengang gibt es ein informatives Falt-
blatt, welches sich vor allem an Studieninteressierte 
richtet. Die Faltblätter enthalten Informationen zum 
Studiengang, Inhalt des Studiums, Fakten, Berufsbild 
und Kontaktdaten.

Studiengangsfaltblätter
Die Faltblätter sind in den jeweiligen Farben der 
Fakultäten und Anthrazit gestaltet. Bachelor- und 
Diplom-Studiengänge sind in Anthrazit und Weiß auf 
farbigem Hintergrund, Master-Studiengänge weiß und 
farbig auf Anthrazit arrangiert.

Beispiele Studiengangsfaltblätter (Vorder- und Rückseite)
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Bemaßung (mm) Deckblatt (80 x 210 mm) der Studiengangsfaltblätter

0
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Bemaßung (mm) Studiengangsfaltblätter im 5-seitigen Zick-Zack-Falz (400 x 210 mm)

0

0

80 160 240
-27,5°

320 62,5°62,5°

62,5°

42 

199

156

-27,5°

205

-27,5°-27,5°

Fakten

Studiengang Inhalt Rückseite

Berufsbild Deckblatt

Logo

Monat und Jahr 
des akutellen 
Standes

Kontakt
Webseite der je-
weiligen Fakultät

Bewerbungen 
und Bewer-
bungsfristen, 
Studienberatung, 
Studienfachbera-
tung etc.

Studiengangs-
bezeichnung

Fakultät

Bezeichnung des 
Abschlusses

326
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Studiengangsfaltblätter dualer Studiengänge (480 x 210 mm)

Rückseite Deckblatt

Studiengangsfaltblätter der dualen Studiengänge 
sind 6- oder 7-seitig. Zu den vorhandenen Informatio-
nen kommt eine Seite mit Benennung der Vorteile des 
dualen Studiums und eine weitere Seite mit Koopera-
tionspartnern hinzu.

Zur Bezeichnung des Abschlusses auf dem Deckblatt 
erscheint zusätzlich der Hinweis des dualen Studien-
ganges.
Solche Zusatzinformationen zur Studiengangsbe-
zeichnung finden sich auch auf den Faltblättern bina-
tionaler oder internationaler Studiengänge. 
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Zur Ankündigung von Veranstaltungen stehen Word-
Vorlagen zur Verfügung. Die Vorlagen entsprechen dem 
typischen 6-seitigen A4 Faltblatt und sind unserem 
Farbleitsystem entsprechend angelegt.

Sollte ein Farbdruck nicht möglich sein, gibt es auch 
eine allgemeine Schwarz/Weiß-Vorlage (SW).

Faltblätter für Veranstaltungen

Allgemeine Vorlage (Vorder- und Rückseite), Vorlagen für Fakultäten, Vorlage in Schwarz/Weiß (unten rechts)
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Bemaßung (mm) 6-seitige Faltblätter im Wickelfalz

0

11 59

29 
31 

40 

81 

23 

168 

201 
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Bemaßung Veranstaltungsfaltblatt (297 x 210 mm)

0

0

99 189

29
31

181
183

40

maximale 
Textausdehnung

199

8 91 107 190 209 289

Platz für Fotografien
wenn erwünscht

Text

Grafiken befinden sich 
im Satzspiegel

Platz für Fotografien
wenn erwünscht

Innenteil Rückseite Deckblatt

Innenteil Innenteil Innenteil
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Plakate für Veranstaltungen (Bild)

25.06.2010 | 17:00-23:00 Uhr

5. Kabelsalat
Bandcontest mit Mitch Buchannon, Minitimer Katzenposter,
NORA&LEO, Blindtextund The Plot & Dirty Sánchez

Hochschule Wismar
Allgemeiner Studierendenausschuss
Telefon: 03841 - 753 234
E-Mail: asta@hs-wismar.de

gefördert durch

mit Publikumsabstimmung 
für das CampusOpenAir 
im September

www.hs-wismar.de

25.06.2010 | 14:00-18:00 Uhr

3. Hochschulkindertag
und AbschlUssfest des KinderUni-stUdienjAhres 2009/10

hochschule Wismar
Allgemeiner Studierendenausschuss
Telefon: 03841 - 753 234
E-Mail: asta@hs-wismar.de

gefördert durch/Spondoren/Mitveranstalter in MetaNormal-Italic 18 Pt

Campus Hochschule Wismar, Wiese Haus 1,
für alle Kinder, Eltern sowie CampusEltern 
(Studenten und Mitarbeiter)

www.hs-wismar.de

Zur Ankündigung von Veranstaltungen werden Plakate 
im A1-Format erstellt. Die Plakate bestehen aus einem 
Bild als zentrales Motiv mit Titel und Untertitel, einem 
Fußraum für Logos und Kontakte und dem Farbbalken 
mit Datum und Uhrzeit im Kopfteil.

Titel, Untertitel und Informationstext können zu 
Gunsten des Bildmotivs im Bild verschoben werden 
und anthrazit oder weiß sein.

Beispiele für Veranstaltungsplakate
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Bemaßung Poster für Veranstaltungen (Bild) DIN A1 (594x 841 mm)

0

52 340

728

821

14
24

718

786

52 13533

Farbbalken mit Datum 
und Uhrzeit der 
Veranstaltung,

evtl. Veranstaltungsort

Titel und Untertitel
können im Bild vertikal 

verschoben werden 

Text für weitere Infor-
mationen kann im Bild 

vertikal verschoben 
werden 

Logo
Kontaktfeld

Platz für Kooperations-
partner/Förderer 
etc.

-27,5°
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Plakate für Veranstaltungen (Text)
Zur Ankündigung von Veranstaltungen werden Plakate 
im A1-Format erstellt. Die Plakate bestehen hauptsäch-
lich aus einem erläuternden Text, Programmablauf o.ä. 
Im Kopfteil befinden sich Titel und Datum, Uhrzeit und 
Ort der Veranstaltung. Im grauen Farbbalken wird die 
Art der Veranstaltung oder ein Untertitel eingefügt.

Im Fußraum befinden sich die Logos der Sponsoren, 
Mitveranstalter, Förderer o.ä. Das Logo der Hochschule 
Wismar findet seinen Platz im Fußraum neben dem 
grauen schräggestellten Bereich mit Kontaktdaten 
des Veranstalters. Es ist möglich einen Farbbalken im 
Fußraum in Anthrazit einzufügen.

Beispiele für Veranstaltungsplakate (Text)

Zeit- und Organistions-
management
Themenabend

Referentin: Prof. Dr. Barbara Haenschke 

Ecte commy nulla commy nos delit prate mincil ilit alit digna faci ectet, 
vent lutpating et prat loborem nit nosto dolore doloreetue velenim 
inisit nonsenim et ad magna consed magna corperiure delis euis no-
strud magna facidunt nullutpat. Et ad essed er si blaor il duipit prat. 
Ut num dui eriusci psuscilis dolendre diam venisl dolorperos eu facil 
eummy num ipsum ip essi.

Wir bitten um anmeldung. 
die Teilnahme ist kostenfrei. 

Robert-Schmidt-Institut

Institut der Unternehmerischen 

Hochschule Wismar

Telefon (03841) 753-166

E-Mail rsi@hs-wismar.de

www.hs-wismar.de/rsi

gefördert durch:

10.10.2011 | 14:00-18:00 Uhr
haus 1 | Raum 409
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Bemaßung Poster für Veranstaltungen (Text) DIN A1 (594x 841 mm)

0

340

14
25

666

686

242

116

325

777

827

280

50

29550 368

Farbbalken mit Datum 
und Uhrzeit der 
Veranstaltung, 
Versanstaltungsort

Titel und Untertitel

Text für weitere Infor-
mationen

Logo
Kontaktfeld

möglich ist ein 
Farbbalken im Fußraum 
in Anthrazit

Platz für Kooperations-
partner/Förderer etc.
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Postervorlagen der Fakultäten

allgemeine Postervorlage

Zur Information über Abschlussarbeiten verwenden 
Sie am besten die Vorlagen in den DIN-Formaten  
A2 oder A1.

Poster für Abschlussarbeiten
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Beispiele Poster von Abschlussarbeiten

Bachelor-Thesis, Master-Thesis oder Diplomarbeit
Kopfteil:

Titel der Arbeit

Hauptteil

Student, Studiengang, Betreuer, Datum

19.3.2010

Fußteil:

Porträtfoto wenn gewünscht
Kooperationspartner/Förderer etc. wenn gewünscht
Logo der Hochschule Wismar der jeweiligen Fakultät
Kontakt der Hochschule Wismar der jeweiligen Fakultät

19.3.2010
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Beispiel Poster für Gottlob-Frege-Preis

Bewerbung um den Gottlob-Frege-Preis Jahr
Kopfteil:

Titel der Arbeit

Hauptteil

Student, Betreuer
Fußteil:

Logo der Hochschule Wismar der jeweiligen Fakultät
Kontakt der Hochschule Wismar der jeweiligen Fakultät
Logo der Hansestadt Wismar
Infozeile zum Gottlob-Frege-Preis

Auf Vorschlag der Hochschule Wismar werden seit 
1992 jährlich von der Hansestadt Wismar drei Frege-
Preise, jeweils mit 500 Euro dotiert, an Absolventen 
der Hochschule für ihre herausragenden Diplom- 

Poster Gottlob-Frege-Preis

Postervorlagen der Fakultäten

bzw. Masterarbeiten vergeben. Für die Poster zur 
Bewerbung um den Gottlob-Frege-Preis  verwenden 
Sie am besten die Vorlagen im DIN-Format A1.
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Die Vorlagen für Präsentationen an einem Bildschirm 
stehen jeweils mit zwei verschiedenen Schriftformatie-
rungen, Hausschrift Meta (Lizenzschrift) und der Arial 
(lizenzfrei) zur Verfügung. 

Bei Anwendung auf externen Plattformen, auf denen 
die Lizenzschrift nicht verfügbar ist, sollte die Vorlage 
mit Arial verwendet werden.

Bildschirmpräsentationen

Vorlagen für die Fakultäten (Erstfolie)

Präsentationsvorlage für hochschulallgemeine Anlässe (Erst- und Folgefolien)
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Urkunden
Aus ganz unterschiedlichen, vergleichsweise seltenen 
Anlässen werden Urkunden angefertigt. Dazu gehören 
zum Beispiel die Ernennung eines Gastprofessors oder 
die Auszeichnung der Preisträger eines Hochschul-
wettbewerbes.

Das Besondere einer Urkunde wird durch den silber-
farbenen Druck und das Sonderpapier Rives Tradition  
(weiss, 160 g/m2) betont. 

DIN A4 Vordruck (links), zwei Word-Vorlagen (Mitte, rechts)

Die bedruckte A4-Vorlage ist genau wie die Zertifi-
katsvorlage (siehe vorige Seite) Preprint geeignet und 
mittels der zwei vorbereiteten Layout-Vorlagen zu 
vervollständigen. 

Für fakultätsbezogene Urkunden kann die Farbe der 
jeweiligen Fakultät verwendet werden.
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Ob als Nachweis für eine Teilnahme an einem Sprach-
kurs, bei einer Weiterbildung oder einer anderen 
Veranstaltung – dieses Dokument ist zur offiziellen 
Bestätigung geeignet und kann auch bei feierlichen 
Übergaben eingesetzt werden.

Der DIN A4-Vordruck beinhaltet nur das Hochschul-
Logo und besitzt am linken Blattrand ein anthrazitfar-
benes Farbfeld und den typischen Farbbalken in den 
Fakultätsfarben.

Zertifikate | Teilnahmebescheinigungen

DIN A4 Vordruck (links), ein- und zweisprachige Word-Vorlage (Mitte, rechts)

Für den nachträglichen Aufdruck sind die ein- oder 
zweisprachige Datei-Vorlagen mit Beispieltexten 
elektronisch verfügbar.

Das verwendete Strukturpapier Rives Tradition (weiss, 
160 g/m2) verleiht dem Zertifikat nicht nur den Charak-
ter eines wichtigen Dokumentes, sondern eignet sich 
auch für den Preprint mit einem Laser- oder Inkjetdru-
cker. 
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Bemaßung (mm) DIN A4 (105 x 210 mm)

0

72 

103

121,5 

372017 160 206,5

133

13

58
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Es stehen zwei Arten von Mappen zur Verfügung. 

Zum einen sind die anthrazitfarbenen Sammelmappen 
besonders geeignet, um beispielsweise bei Konfe-
renzen verschiedene Publikationen der Hochschule 
in geschlossener Form überreichen zu können. Diese 
Mappe bietet die Möglichkeit eine Visitenkarte zu 
befestigen. 

Die silberfarbene Zeugnismappe kann nur wenige 
Dokumentenblätter aufnehmen und eignet sich neben 
der Zeugnisübergabe auch zur Übergabe von Urkun-
den.

Mappen

Sammelmappe (links) und Zeugnismappe (rechts), aufgeschlagene Sammelmappe mit  blauer Visitenkarte (unten)
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Bemaßung (mm)

0

499 

620 

453 

220

184167

119

276

9

5139

85

10

96

152,5

233

226

305395

559377

238,5

292

11 

236 
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Zur Präsentation auf einer Messe, zur Studienwerbung 
in Schulen oder auch für repräsentative Veranstaltun-
gen der Hochschule Wismar in der Öffentlichkeit sind 
Display-Systeme sehr gut geeignet.

In der Öffentlichkeitsarbeit sind Display-Banner-
Systeme verfügbar. 

Mit Hilfe der gezeigten Vorlagen können Display-Ban-
ner (0,8 x 2 m) erstellt werden. Voraussetzung hierfür 
sind die Grafik-Programme Corel-Draw und Adobe 
Indesign sowie die Verwendung der Hausschrift Meta.

Display-Banner

Display-Vorlagen für die Fakultäten und die zentrale Präsentation (unten rechts) mit Layout-Definitionen, Format 0,8 x 2 m

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Besucheradresse:

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Fakultät für Ingenieurwissenschaften
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Telefon: 03841 753-0
www.fiw.hs-wismar.de

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2

• Schwerpunkt 3

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2 

• Schwerpunkt 3

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Besucheradresse:

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Telefon: 03841 753-0
www.hs-wismar.de

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2 

• Schwerpunkt 3 

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2 

• Schwerpunkt 3 

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Besucheradresse:

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Fakultät Gestaltung
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Telefon: 03841 753-0
www.fg.hs-wismar.de

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2

• Schwerpunkt 3

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2 

• Schwerpunkt 3

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Besucheradresse:

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences
Technology, Business and Design
Fakultät für Wirtschaftswissenschaften
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Telefon: 03841 753-0
www.wi.hs-wismar.de

Titel 200 pt Meta Bold
Untertitel 78 pt Meta Normal Roman

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2

• Schwerpunkt 3

Beispiel für eine Zwischenüberschrift in Meta Bold Roman 60 pt

Dieser Blindtext ist ein Beispiel für einen Fließtext in der Schrift 
Meta Normal Roman der Größe 60 pt

• Schwerpunkt 1

• Schwerpunkt 2 

• Schwerpunkt 3
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Bemaßung (mm) Format 0,8 x 2 m

90 

250 
260 

970 
960 

1630 

1320 

1181 

1915 

1000

Maximale Ausdehnung des Textes

Kontaktdaten der Hochschule 
Wismar

Sponsoren/Partner etc. wenn 
erwünscht

Foto

60 533 533

60 266,6 533,3

0

Hochschule Wismar

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences 
Technology, Business and Design
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Information
Telefon: 03841 753-0
www.hs-wismar.de

Partnerhochschule des Spitzensports

Partner:
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Beispiele zur Außendarstellung der Hochschule

Hochschule Wismar

Hochschule Wismar
University of Applied Sciences 
Technology, Business and Design
Philipp-Müller-Straße 14
23966 Wismar

Information
Telefon: 03841 753-0
www.hs-wismar.de

Partnerhochschule des Spitzensports

Partner:
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Rückwand (2,3 x 2,6 m) und Theke des alten (oberes Bild) und des aktuellen Messestandes (unteres Bild)

Zur Präsentation auf einer Messe oder für repräsenta-
tive Veranstaltungen der Hochschule Wismar ist dieses 
System sehr gut geeignet. 

Der aktuelle Stand zeigt auf einem Bild Wahrzeichen 
aus Wismar und Warnemünde, den Farbbalken, den 
Slogan sowie das Logo der Ho0chschule Wismar.

Messestand
Die Rückwand besteht aus drei magnetischen 
Kunststoffbahnen und einem Faltsystem. Der Trans-
portkoffer kann zu einer kleinen Theke umfunktioniert 
werden.

Der gesamte Messestand lässt sich von einer Person 
problemlos in kürzester Zeit (ca. 15 Minuten) aufbau-
en.
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besondere Geschenkartikel anlässlich der 100-Jahrfeier 2008: Gläser, Münzprägung

Buttons in den Leitfarben der Hochschule Wismar, Bemaßung in Millimeter (rechts)

USB-Stick mit dem Hochschullogo als Gravur

5,5

20,8

2,5 21,5

0

25

Verschiedene Geschenk- oder Verkaufsartikel wurden 
seit der Einführung des Corporate Designs umgesetzt. 
Diese Seite zeigt einige Beispiele.

Bei der Anfertigung von Werbeartikeln ist in jedem Fall 
die Öffentlichkeitsarbeit zur Beratung hinzuzuziehen, 
um Briefing und Entwurfsvorschläge abzustimmen.

Hierbei sei nochmal erwähnt, dass nur in Ausnahme-
fällen die Fischerfigur alleinstehend und ohne Namen 
verwendet werden darf und dies zwingend die Zustim-
mung der Öffentlichkeitsarbeit erfordert.

Merchandise-Artikel
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Allgemeine Fahne 3,5 x 1,5 m mit Bemaßung (m) Allgm. Fahne 1,6 x 1,0 m

Ob auf dem Campusgelände oder auch mal bei einer 
externen Veranstaltung, die Fahnen sind richtige 
Hingucker. Es existieren verschiedene Größen, die je 
nach Verwendungszweck angefertigt werden.

Die Anwendung der Sonderfarbe Dunkelblau ist nur 
ausnahmsweise für die allgemeinen Fahnen gestattet.

Fahnen

960

2510

0

150 1330,5
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Fahnen der Fakultäten 3,5 x 1,5 m
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HKS 65 K 
-Grün-

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

HKS 65 K 
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HKS 97 K
-Anthrazit-

Allgemeine Darstellung, Verwaltung,
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Fakultät für Ingenieurwissenschaften

10
0

%
10

0
%

10
0

%
10

0
%

10
0

%

10
0

%
10

0
%

10
0

%
10

0
%

10
0

%

10
0

%

10
0

%
10

0
%

10
0

%
10

0
%

10
0

%HKS 97 N
-Anthrazit-

Allgemeine Darstellung, Verwaltung,
zentrale Einrichtungen

HKS 97 N
-Anthrazit-

Allgemeine Darstellung, Verwaltung,
zentrale Einrichtungen

HKS 97 N
-Anthrazit-

Allgemeine Darstellung, Verwaltung,
zentrale Einrichtungen

HKS 97 N
-Anthrazit-

Allgemeine Darstellung, Verwaltung,
zentrale Einrichtungen

HKS 65 N 
-Grün-

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

HKS 65 N 
-Grün-

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

HKS 65 N 
-Grün-

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

HKS 65 N 
-Grün-

Fakultät für Wirtschaftswissenschaften

HKS 7 N 
-Orange-

Fakultät Gestaltung

HKS 7 N 
-Orange-

Fakultät Gestaltung

HKS 7 N 
-Orange-

Fakultät Gestaltung

HKS 7 N 
-Orange-

Fakultät Gestaltung

HKS 50 N
-Blau-

Fakultät für Ingenieurwissenschaften

HKS 50 N
-Blau-

Fakultät für Ingenieurwissenschaften

HKS 50 N
-Blau-

Fakultät für Ingenieurwissenschaften

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

55
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%

30
%





Hochschule Wismar | Corporate Design Handbuch | Stand: Oktober 2011

Impressum

Herausgeber: Rektorat der Hochschule Wismar
Redaktion: Kerstin Baldauf (verantw.)
Gestaltung/Layout: Maria Tonn, Daniela Malchow
Druck: adiant Druck
Anschrift der Redaktion: Hochschule Wismar, 
Öffentlichkeitsarbeit, Postfach 1210, 23952 Wismar
Telefon: +49 3841 753-200
E-Mail: pressestelle@hs-wismar.de
Website: www.hs-wismar.de




